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طلبید تا از ذهنی خلاق میهای نو. فناوریمیان  ،از انسان موجودیتی ساخته؛ شناوردنیای این روزها 
 ای کهآینده. ت بشر بود و آینده نامیده شدا به جهان امروز بگذاریم، جهانی که ساخته دسغاری تاریک پ

 .پس از امروز ،یابرای ساختن آینده اینجاست سمانتکسحالا . گرفتعمل جان نمی هرگز با ایده و بدون
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های ، در مسیر تعالی ایران عزیز و بهسازی تلاشگران عرصهمنشامید فدائیآقای دکتر  به پشتوانه سوابق مؤسس خود،شرکت سمانتکس 
کند. مسیر آفرین را در این راستا دنبال می، خلق محصولات کاربردی و ثروتها و اختراعاتسازی فناوریمأموریت تجاریبنیان؛ با دانش
گذار و فروش فناوری و حتی بازاریابی و گذاری تا جذب سرمایهشس، در تمامی مراحل از ارزیابی و ارز ها در سمانتکسازی فناوریتجاری

 یابد.بنیان ادامه میفروش محصولات دانش
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 سمانتکسخدمات 

  و نوآوری سازیمدیریت تجاریخدمات 

 ( ارزیابی سطح بلوغ فناوریTRL: Technology Readiness Level) 

 گذاری فناوریگذاری و قیمتارزش 

 سنجی انجام مطالعات امکان(FS: Feasibility Studies)  

  تهیه طرح کسب و کار(BP: Business Plan) 

 ( طراحی مدل کسب و کارBM: Business Modelفناوری ) 

 ستقرار نظام نوآوریا 

 آکادمی سمانتکس( آموزش( 

 خدمات مشاوره 
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 و نوآوریسازی خدمات مدیریت تجاری

رکدام گردد، هبنیان میمحصولات دانش ها که منجر به تولید و فروش انبوهفناوریسازی اختراعات و سمانتکس علاوه بر مدیریت تجاری
  باشند.ذیل می شرحنماید که به سازی را نیز جداگانه به متقاضیان ارائه میاز خدمات این زنجیره تجاری
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 ارزیابی سطح بلوغ فناوری  (Technology Readiness Level) 

 TRLنظور ارزیابی میزان بلوغ و آمادگی فناوری است که امکان مقایسه سازگاری بین انواع مختلف فناوری را ای از معیارها به ممجموعه
فرعی های مل بررسی و ارزیابی اجزا، سیستمشا TRL کند. محاسبهدر چارچوب محصولی خاص و در محیطی عملیاتی و کاربردی میسر می

های ناشی از های فناوری و تعدیل هزینهاهش ریسک پروژه، کیین سطح بلوغ فناوریضرورت تع .و سیستم کامل یک فناوری و محیط آن است
 باشد.های ارتقای فناوری میها و پروژهآزمون فناوری
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 فناوری گذاریتمقیگذاری و ارزش 
 .شودیم دهینام یفناور یگذارمتیق ایو  یگذارارزش اصطلاحا   ،یفناور متیق ایارزش و  نییتع ندیفرآ 

 یاهیسرما ییدارا کیبه عنوان  یفناور کیمنافع ناخالص حاصل از تملک  نییکار تع یعن ی  یفناور یگذارارزش –

 یامبادله یکالا کیعنوان به یفناور کی یبرا یپول  یبها کی شنهادیپ یعن ی  یفناور یگذارمتیق –
 
 یگذارارزش نفع،یذ یو حقوق  یقیها و اشخاص حقها و شرکتمانفناوران، ساز  ن،یاز خدمات ارائه شده توسط سمانتکس به مخترع یک ی

 .باشدمی یدادگستر یبا کمک کارشناسان رسم ها،یاختراعات و فناور یگذارمتیو ق
 

 گردد:گذاری فناوری در سمانتکس به سه روش ذیل انجام میارزش
 هزینه محور .1

 بازار محور .2

 درآمد محور .3
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 سنجی انجام مطالعات امکان(Feasibility Studies)  

تعیین  ،این موردضرورت ت. گذاری دانسگیری در اجرای پروژه یا انجام سرمایهتوان نقطه عطف فرآیند تصمیمسنجی را میطالعات امکانم
ها فناوری عمدتا   که اقتصادی است و های مختلف بازار، فنی، مالیپذیری یک طرح از جنبهپذیری و اجرایی بودن طرح، توجیهمیزان امکان

 .تا ریسک توسعه فناوری ارزیابی شود دهدبازار مورد ارزیابی قرار میاز دید را 

 دستاوردها: 
  تعیین وجود بازارها و مشتریان بالقوه احتمالی 

 تعیین جایگاه فناوری در نمودار چرخه عمر فناوری (TLC)  

 ه لحاظ قانونی، قابلیت استفاده، مطلوبیت، سودمندی(پذیری اجرا، مجاز بودن بتعیین سطح ارزش افزوده فناوری )امکان 

 های جغرافیایی، فرهنگی، سیاسی و اقتصادیدهی سطح چالشبیان و نمره 

 تعیین وجود رقبای فعال
 نهای مشابه یا جایگزیتعیین فناوری 

 ناشی از تولید فناوری جویی ارزیتعیین میزان صرفه 
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  تهیه طرح کسب و کار(Business Plan) 
گذار، تعیین توان به توجیه سرمایهمی از دیگر کاربردهای این طرحباشد ، سنجش واقعی کسب و کار میرورت تدوین طرح کسب و کارض

 میزان سود توسعه فناوری و راهنمایی برای فروش آن اشاره نمود.

 

 هادستاورد: 

 مطالعات فنی و تعیین الزامات فناورانه 

 قاضا و قیمتمطالعات بازار، رقبا، عرضه، ت 

 های مربوطهتحلیل مالی و اقتصادی همراه با شاخص 
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 طراحی مدل کسب و کار (Business Model) فناوری 

کار شود. مدل کسبهای موجود میهافزوده بیشتری نسبت به سایر گزینلق و هدایت ارزشکار موثر و قابل اجرا باعث خو مدل کسب 
ها، مسائل اقتصادی، کند و شامل موضوعات مختلفی از جمله کارآفرینی، استراتژیقتصادی تبدیل میهای اها را به ارزشها و ایدهطرح

هایی را، چگونه و در چه زمانی هد که یک فناور چه مجموعه فعالیتدنشان میمدل این  .گرددها و بازاریابی میری، عملکردگذاسرمایه
 .مند شوندظار دارند بهرهان از آنچه که انتبایست انجام دهد تا مشتریمی

 دستاوردها: 

 های کلیدیتعیین فعالیت 

 های جاریتعیین درآمد 

  توصیف 

  تعیین شرکای کلیدی 

 های مشتریانتعیین بخش 

 تبیین منابع اصلی کسب و کار 

 تشریح نحوه ارتباط با مشتریان 

 های اصلیتبیین هزینه 

 های قابل ارائهارزش عهای توزیتعیین کانال 
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  آوریار نظام نواستقر 

پذيري سازمان از اين مهم نيازمند نوآوري است تا رقابتهاي پيشرو است. اين ترين مسئله سازمانخلق و توسعه مزيت رقابتي، عمده
به آن رهبري بازار را  هاي متعالي در جهان يافته و بر اساسها و سازمانکه شرکت ستکاريراهاستقرار نظام نوآوري طريق افزايش يابد. 

 .انددست گرفته

 سازی و ایجاد ساختار اجرایی پروژهفاز صفر: بستر 
 های تخصصی مورد نیازهای کاری کارشناسی در حوزهی تیم اجرایی پروژه و تجهیز گروهده سازمان -

 برگزاری جلسات مشترک با مدیران کارفرما در راستای نیل به ادبیات مشترک و شفاف سازی اهداف در اجرای پروژه -

 ی وضعیت موجود کارفرما در ارتباط با فرآیندهای اجرایی پروژهبررس -

 فاز اول: مطالعه و شناخت سازمان با رویکرد سنجش خلاقیت و نوآوری 
 هاها، فرآیندها و سیستمها، ارزشها، رویهانداز، اهداف، سیاستبا ساختار سازمانی، ماموریت، چشمآشنایی  -

 ها و مراکز کاری سازماناهها، فروشگبازدید از دفاتر، کارگاه  -

 صاحبه با مدیران ارشد با هدف شناخت سازمانم -

 کنندگان، موسسان، ذینفعان و مخاطبان سازمانآشنایی با مشتریان، تامین -

 نامه اداری در محدوده نظام انگیزشی پرسنلآشنایی با آیین -
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 آشنایی با محصولات و خدمات موجود و در حال توسعه -

 های رقابتی و نسبی سازمانها و مزیتها، رقبا، تهدیدها و فرصتقوتها و آشنایی با ضعف -

 سنجش میزان خلاقیت ایده پردازان از طریق برگزاری آزمون -

 فاز دوم: طراحی و استقرار نظام نوآوری 

 طراحی فرآیند خلق ایده -

 هاطراحی فرآیندهای غربالگری ایده -

 آموزش مفاهیم نوآوری و کاربردهای آن در سازمان -

اجرای نظام نوآوری با همکاری مشاور -



 

 

 

  

  

 

 |آکادمی سمانتکس  |
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 سمانتکس عرفی آکادمیم 

های آموزشی تخصصی و در این حوزه و تجربه موفق برگزاری دوره منشآقای دکتر امید فدائیسمانتکس به پشتوانه سوابق موسس خود، 
های آموزش فناوران، مخترعان، کارشناسان و مدیران حوزهپیگیری ماموریت را به طور ویژه به منظور « آکادمی سمانتکس»اردوهای فناوری؛ 

های های نوآوری، صندوقها، کارخانهها، پژوهشکدهها و پژوهشگاههای علم و فناوری، مراکز رشد، دانشگاهاعم از پارک ساز؛بنیان و تجاریدانش
 اندازی نموده است.ها و... را راهخطرپذیر، شتابدهنده

 

 ه تمایز آکادمی سمانتکسوج
 عدم بیان مطالب به صورت صرفا  تئوریک و ارائه تجربیات کاری شرکت سمانتکس در قالب روایت( کاویCase Study).  

  آموزشدر کنار  یران،به فراگ یژهارائه مشاوره و.  

 یشرفتهپ یانتقال دانش از مراکز آموزش )به واسطه ارتباط منسجم و یجهان  یروز و استانداردها یهابر سرفصل یمبتن  یم،ارائه مفاه 
کانادا و منطقه  یی،اروپا یبا کشورها ی( در همکارمنشیفدائ  یددکتر ام یآقا)آکادمی مدرس ارشد  یاتانتقال تجرب .در اروپا و کانادا(

  .یانهخاورم
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 آکادمی خدمات آموزشی

 های آموزشی حضوری و مجازیدوره 

 سمینار/ وبینار 

  کارگاه(Workshop) حضوری یا مجازی 

 سازی فناوری اردوی تجاری 

 های مختلف ها و همایشارائه سخنرانی در کنفرانس 
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 های آموزشی آکادمی سمانتکسها و دورهسمینارها، کارگاهفهرست عناوین 

 

 )ساعت( مدت زمان عنوان نوع
 68 سازیورسازی مراکز تجاریاستقرار نظام بهره دوره حضوری /مجازی

 4 مفاهیم بنیادین در مالکیت معنوی ر / وبینارسمینا
 8 های فناورانهطرح (FS: Feasibility Study) سنجیو امکان (BP: Business Plan) مفاهیم طرح کسب و کار سمینار / وبینار

 8 بنیانهای دانشو شرکت (TV: Technology Valuation) گذاری فناوریارزش کارگاه حضوری / مجازی
 4 سازی ایرانیابی مراکز تجارینقش، وظایف و عارضه / وبینار سمینار
 4 ملاحظات قراردادهای واگذاری فناوری ی/ مجاز یکارگاه حضور

 4 (TRL: Technology Readiness Levels) یفناور یسنجش سطوح آمادگ  ینار/ وب ینارسم
 8 (BM: Business Modelنوآورانه مدل کسب و کار ) یطراح  سمینار / وبینار

 8 یو صادرات فناور المللیینب یابیبازار یها و راهکارهاچالش ینار/ وب ینارسم
 4 یو دانش فن  یفناور یهاو مؤلفه یممفاه ینار/ وب ینارسم
 4 فناور یتیشخص هاییپت ییشناسا ینار/ وب ینارسم
 4 (Business to Business) یصنعت  یانمذاکره و تعامل با مشتر ینار/ وب ینارسم
 4 سازییدهگانه تجار یراهبردها ینار/ وب ینارسم
 4 (یران)زبان صنعت ا یمذاکره فروش فناور یها و راهکارهاچالش ینار/ وب ینارسم
 4 یانبندانش یهاپروژه ی( براRFP: Request for Proposal) یشنهاداتپ ینو تدو  یهته ینار/ وب ینارسم
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 سازی فناوریاردوی تجاری 

 فناورانه سازی دستاوردهایها و با هدف ایجاد تحول بنیادین در فرآیند تجاریسازی فناوریکس در زمینه تجاریسمانت
، تلفیقی نوین از در این اردو سازی نموده است.سازی اردوی تجاریهای پژوهش محور، اقدام به طراحی و پیادهسازمان
 .گیردهای کاربردی و مشاوره گروهی صورت میآموزش

سازی، نکته باریکی نیز در این بین وجود دارد که الزاما  استفاده از فرآیندها و الگوهای در کنار تنوع تعاریف و الگوهای تجاری
ها در کشورهای کمتر سازی فناوریهای نوین در کشورهای پیشرفته جهان، منجر به تجاریمحصولات و فناوری سازیتجاری

سازی فناوری قرار های متعددی در کشورهای در حال توسعه بر سر راه تجاریوامل و چالششود؛ چرا که عتوسعه یافته نمی
 .ها در کشورهای توسعه یافته وجود ندارددارد که بسیاری از آن

ست. به همین دلیل برای  سب با زمینه محیطی آن کشورها ا به همین جهت الگوهای توسعه یافته در کشورهای غربی متنا
ساازی فناوری در کشاورهای درحال توساعه نظیر ایران، که اغلب به دلیل واردات بی رویه فناوری، بخش اریهای تجحل چالش

گذاری در حوزه تحقیق و توسعه طفره رفته و انجام این مهم را بر عهده مؤسسات تحقیقاتی دولتی قرار خصوصی از سرمایه
ل کشاااور، ضااامن ارائه آموزش و مشااااوره لازم در این زمینه، ساااازی فناوری در داخداده اسااات، باید با شاااناخت مراحل تجاری

 .سازی انجام گرددهمراهی با پژوهشگران و فناوران در هر یک از مراحل اجرای فرآیند تجاری
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 جهت کسب اطلاعات بیشتر در رابطه با
 .سازی فناوری اسکن کنیداردوی تجاری

 

 سازی فناوریمحورهای اردوی تجاری

 سازی دستاوردهای پژوهشیهای تجاریقابلیت  .1

 (TV)  گذاری فناوریو ارزش (TRL) تعیین آمادگی .2

 (BP)  زیابی و تدوین طرح کسب و کارار  .3

 گذارمعرفی فناوری و جذب سرمایه .4

 های قانونی از آنمدیریت فناوری، مالکیت معنوی و حمایت .5

 انتقال فناوری .6

 بازاریابی، فروش و مذاکره فناوری .7

 تکمیل فرآیند تجاریسازی و درآمدزایی .8

  

  سازی فناوریمخاطبان اردوی تجاری 

 هاها و پژوهشکدهعلم و فناوری، مراکز رشد و پژوهشگاه هایها، پارکدانشگاه .1

 های دانش بنیانصنایع فناور و شرکت .2

 پژوهشگران و فناوران .3

 اعضای هیئت علمی .4

 صاحبان ایده .5
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 های آموزشی برگزار شدهبرنامه نمونه

 موشکافانه( TRLسمینار سنجش آمادگی سطوح فناوری )
 

ترک میان فناوران، صنایع، نهادهای دولتی و نظارتی به ویژه شایجاد زبان مشریف با هدف دانشگاهی صنعتی  جهاداین سمینار در 
 رگزار گردید.بد ها و مراکز رشها، دانشگاهگاهشحضور کارشناسان و مسئولین فناوری پژوهبا  بنیانهای دانشسازمان
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 (BM)سازان کسب و کارکاوی مدلروایتکارگاه 
 

 در جهاد دانشگاهی صنعتی شریف برگزار گردید. ی با تکیه بر راهکارهای نظام نوآوریبا هدف خلق مزیت رقابت 
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 (NPIMکارگاه مدیریت نوآوری در توسعه محصول جدید )
 

 کشور برگزار شد. صنایعسایر ها و بانک  با حضور کارشناسان و مدیراندر جهاد دانشگاهی صنعتی شریف این کارگاه 
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 هاناوریسازی فاردوی تجاری
 

های ای هیئت علمی و مدیران شرکتاعض ناورانه پژوهشگران با حضورسازی دستاوردهای فبخشی تجاریبا هدف افزایش اثراین اردو 
 مرکز رشد در موسسه علوم و فناوری رنگ و پوشش در دانشگاه شهید رجایی برگزار گردید.

 های ارائه شده مورد بررسی قرار گرفت.ناوریسازی فناوری با تمرکز بر فمرحله تجاری 8در این اردو 
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 خلاقیت کارکنان شرکت ارتباطات زیرساختاردوی 
 

کارکنان و مدیران شرکت جهت افزایش خلاقیت  که این نمونهمنش؛ خلاقیت کارکنان توسط امید فدائی پس از طراحی فرآیند پرورش
 .نماییدمشاهده میمصوّر ر ادامه به صورت را دارتباطات زیرساخت انجام گرفت که خلاصه ای از گزارش آن 
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 ( در صنعت ساختمانBusiness Modelهای نوین کسب و کار )سخنرانی مدل 

ر حوزه مشاااوره، برای بهبود روابط تجاری این شاارکت از مشااتریان دعوت به عمل د «های ساایمان شاارقفرآوده»شاارکت  پیرو همکاری با 
هایی باشند. این شنونده سخنرانی در صنعت ساختمان های نوین کسب و کارخنرانی با موضوع مدلآمد تا در زمینه صنعت ساختمان س

منش برگزار و در ادامه آقای دکتر امید فدائیهای ساایمان تل میثاق مشااهد مقدس با سااخنرانی مدیرعامل شاارکت فرآوردهه رویداد در
 گردید.

 سخنرانی در موسسه پژوهشی علوم فناوری رنگ و پوشش
ساااازی ساااازی، با هدف توانمندساااخنرانی در موساااساااه پژوهشااای علوم فناوری رنگ و پوشاااش با عنوان دوره مقدماتی فناوری و تجاری

اعضای هیئت علمی این موسسه در محل مذکور  سازی با حضورمقدماتی در ارتباط با شناحت و مدیریت امور مرتبط با فناوری و تجاری
 .برگزار گردید
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 مشاوره خدمات

، ارائه تمایز ساامانتکس در این حوزه باشااد.ها میها و سااازماندیگر از خدمات ساامانتکس ارائه مشاااوره به فناوران، نوآوران، شاارکتکیی
توانند با تکمیل فرم مشاوره در این راستا متقاضیان می است.سازی های تجاریی براساس تجربیات ارزشمند پروژههای کاربرداورهمش

 و یا تماس با این مجموعه درخواست مشاوره خود را اعلام نمایند. semanex.irسایت در وب
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 سوابق آموزشی

 مدت زمان
 )ساعت(

 محل برگزاری عنوان دوره/ سمینار/ سخنرانی تاريخ

ف
ردي

 

 1 پژوهش و فناوری پتروشیمی ( فناوریCommercializationسازی )تجاری 89خرداد  4
 2 جهاد دانشگاهی صنعتی شریف (Commercialization) سازییندهای تجاریمفاهیم و فرآ 92شهریورماه  8

 (NPIMمدیریت نوآوری و توسعه محصول جدید ) 92مهرماه  8
( صنایع و R&Dانجمن تحقیق و توسعه )
 معادن

3 

 4 جهاد دانشگاهی صنعتی شریف مدیریت نوآوری و توسعه محصول جدید در صنایع بانک و بیمه 92آبان ماه  16
 5 هسومین کنفرانس مدیریت هزین زینهنوآوری در مدیریت ه 92ماه دی 1
 6 نخستین کنفرانس پولی و بانکی های ایراناستقرار نظام مدیریت نوآوری در بانک 92بهمن  1

 «در سازمان نظام مدیریت نوآوری راراستق»نرانی سخ 92بهمن  1
اجلاس مدیران تحقیق، توسعه و دومین 

  فناوری
 (هشتیب های دانشگاه شهید )سالن همایش

7 

 8 مرکز رشد دانشگاه تبریز یگذاری فناورقیمت 92اسفند  8

http://www.cmnc.ir/%D8%AF%D8%B1%D8%A8%D8%A7%D8%B1%D9%87-%DA%A9%D9%86%D9%81%D8%B1%D8%A7%D9%86%D8%B3/%D8%B3%D8%AE%D9%86%D8%B1%D8%A7%D9%86%D8%A7%D9%86-%DA%A9%D9%84%DB%8C%D8%AF%DB%8C
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 مدت زمان
 )ساعت(

 محل برگزاری عنوان دوره/ سمینار/ سخنرانی تاريخ

ف
ردي

 

 93خرداد  16

 طح یک شامل سمینارهای:س -دوره مدیریت فناوری 
 مفاهیم مالکیت معنوی و فناوری 

 مبانی مدیریت فناوری و مباحث راهبردی مرتبط 
 مبانی و فرآیندهای انتقال فناوری 

 9 منشبنیاد توسعه مدیریت فدائی

 10 بنیاد توسعه مدیریت فدائی منش )ویژه صنایع بانکی( ول جدیدمدیریت نوآوری و توسعه محص 93خرداد  16

 93تیر  88

مدیریت »و « ور تحقیق و توسعهمدیریت و بهره»های آموزشی دوره
 شامل سمینارهای:« فناوری

 ها و جایگاه تحقیق و توسعه در سازمانها، نقشضرورت 

 بنیانمدیریت منابع انسانی دانش 

 یق و توسعهدهی واحدهای تحقسازمان 

 های تحقیق و توسعهپروژه سنجیامکان 

 بازاریابی در تحقیق و توسعه و فناوری 

 ها و ابزارهای تحقیق و توسعهاستراتژی 

 11 مجتمع مس سرچشمه
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 مدت زمان
 )ساعت(

 محل برگزاری عنوان دوره/ سمینار/ سخنرانی تاريخ

ف
ردي

 

 93 تیر 88

 های تحقیق و توسعهمدیریت پروژه 

 سازی، تبدیل علم به ثروتتجاری 

 های تحقیق و توسعهسپاری پروژهبرون 
 مفاهیم مالکیت معنوی و فناوری 

 ت فناوری و مباحث راهبردی مرتبطمبانی مدیری 
 مبانی و فرآیندهای انتقال فناوری 
 اصول مذاکره در انتقال فناوری 

 گذاری فناوریقیمت 
 قراردادهای انتقال فناوری 

 سرچشمهمس 

 12 آباد راهان پارس های تحقیق، توسعه، فناوری و نوآوری در سازمانها و نقشضرورت 93مرداد  2
 13 منشبنیاد توسعه مدیریت فدائی سازی، تبدیل علم به ثروتتجاری 93مرداد  16

 93شهریور  16

 دوره مدیریت فناوری بخش دو شامل سمینارهای:
 اصول مذاکره در انتقال فناوری 

 گذاری دانش فنیقیمت 
 قراردادهای انتقال فناوری 

 14 منشبنیاد توسعه مدیریت فدائی

 15 منشبنیاد توسعه مدیریت فدائی توسعهنوآوری در تحقیق و  93شهریور  8
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 مدت زمان
 )ساعت(

 محل برگزاری عنوان دوره/ سمینار/ سخنرانی تاريخ

ف
ردي

 

 16 منشبنیاد توسعه مدیریت فدائی صنایع غذایینوآوری در  93شهریور  8

 93آبان  32
 ارائه سمینارهای:

 کاربردهای داده( کاویData Mining) 

 مدیریت نوآوری و توسعه محصول جدید 
 17 مجتمع مس سرچشمه

 نوآوری در صنعت سیمان 93دی  1
کنترل کیفیت و  ملی سیمان،همایش 

 مدیریت بازار
18 

 19 بنیاد ملی مبنا گذاری فناوریارزش 93دی  6

 93بهمن  1
 ارائه سمینارهای:

 های انتقال فناوری در ایرانچالش 

 ی انتقال فناوری در مراکز علمی و پژوهشیها و راهکارهاچالش 

سومین اجلاس مدیران تحقیق، توسعه و 
 فناوری

20 

 21 شرکت زیست فرآیند پارس ازاریابی و فروش محصولات فناورانهب 93اسفند  1
 22 پژوهشگاه ملی مهندسی ژنتیک دستاوردهای پژوهشگاه مهندسی ژنتیک سازیتجاری 94اردیبهشت  8
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 مدت زمان
 )ساعت(

 محل برگزاری عنوان دوره/ سمینار/ سخنرانی تاريخ

ف
ردي

 

 94تیر  32

 دوره مدیریت فناوری شامل سمینارهای:
 اصول مذاکره در انتقال فناوری 

 گذاری دانش فنیقیمت 

  انتقال فناوریقراردادهای 

 مفاهیم مالکیت معنوی و فناوری 

 مبانی مدیریت فناوری و مباحث راهبردی مرتبط 

 مبانی و فرآیندهای انتقال فناوری 

 23 پژوهشگاه ملی مهندسی ژنتیک

 24 سیمان دشتستان های کسب و کار صنعت سیماننوآوری در مدل 94آبان  2
 25 جهاد دانشگاهی صنعتی شریف (NPIM) دیریت نوآوری در توسعه محصول جدیدم 94دی  16

 94اسفند  32

 خش اول و دوم شامل سمینارهای:ب -دوره مدیریت فناوری 
 اصول مذاکره در انتقال فناوری 

 گذاری دانش فنیقیمت 

 قراردادهای انتقال فناوری 

 مفاهیم مالکیت معنوی و فناوری 

 مبانی مدیریت فناوری و مباحث راهبردی مرتبط 

 یندهای انتقال فناوریمبانی و فرآ 

 26 دانشگاه سیستان و بلوچستان
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 مدت زمان
 )ساعت(

 محل برگزاری عنوان دوره/ سمینار/ سخنرانی تاريخ

ف
ردي

 

 27 پتروشیمی کارون سازی، تبدیل علم به ثروتتجاری 95مهر  8

 سازیمقدمات فناوری و تجاری 95آبان  2
موسسه پژوهشی علوم فناوری رنگ و 

 پوشش
28 

 29 معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری هاسازی فناوریتجاری 95آذر  16
 30 جهاد دانشگاهی صنعتی شریف (مبتنی بر زبان صنعت) های مذاکره فروش فناوریها و مهارتچالش 95آذر  4

 سازیتجاری مفاهیم 95دی  8
موسسه پژوهشی علوم فناوری رنگ و 

 پوشش
31 

 هافناوری سازیتجاریاردوی  95دی  24
موسسه پژوهشی علوم فناوری رنگ و 

نشگاه های دا)در سالن همایش پوشش
 رجایی(

32 

 34 جهاد دانشگاهی صنعتی شریف (NPIMها و خلق محصول جدید )ارزیابی ایده 95دی  16
 35 جهاد دانشگاهی صنعتی شریف ها و راهکارهای صادرات فناوریچالش 95بهمن  8
 36 جهاد دانشگاهی صنعتی شریف (موشکافانه TRL) سنجش آمادگی سطوح فناوری 95بهمن  4
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 مدت زمان
 )ساعت(

 محل برگزاری عنوان دوره/ سمینار/ سخنرانی تاريخ

ف
ردي

 

 96شت اردیبه 16

 )بخش مقدماتی(: سازیورسازی مراکز تجاریاستقرار و بهره
 ،نقش، وظایف و عارضه یابی مراکز تجاری سازی در ایران 

 های فناوری و دانش فنی و سنجش مفاهیم و تعاریف مولفه
 (TRLسطوح آمادگی فناوری )

 ( مفاهیم طرح کسب و کارBPو امکان )های فناورانه سنجی طرح
(FS) 

 37 شگاهی صنعتی شریفجهاد دان

 38 قرارگاه خاتم الانبیاء )موسسه غدیر( مروری بر راهکارهای تحقیق و توسعه، فناوری و نوآوری 96اردیبهشت  8
 39 جهاد دانشگاهی صنعتی شریف (Business Model) کاوی مدلسازان کسب و کارروایت 96اردیبهشت  8
 40 هتل میثاق مشهد در صنعت ساختمان (Business Model) های نوین کسب و کارمدل 96اردیبهشت  1

 96تیر  16

 سازیورسازی مراکز تجاریاستقرار و بهره
 )بخش متوسطه(:

 های کسب های شخصیتی دانشگران و مفاهیم مدلشناسایی تیپ
 (BMو کار )

 ارزش( گذاری فناوریTV مذاکره فروش فناوری و تعامل با ،)
 (B2Bمشتریان صنعتی )

 41 شگاهی صنعتی شریفجهاد دان
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 مدت زمان
 )ساعت(

 محل برگزاری عنوان دوره/ سمینار/ سخنرانی تاريخ

ف
ردي

 

 96مرداد  16

 سازیورسازی مراکز تجاریاستقرار و بهره
 )بخش پیشرفته(:

 ت قراردادهای واگذاری فناوریسازی و ملاحظاراهبردهای تجاری 

 و صادرات فناوری ها و راهکارهای بازاریابیچالش 

 42 جهاد دانشگاهی صنعتی شریف

 96مرداد  16
 ها و خلق محصول موفقایدهارزیابی  در مدیریت نوآوری

 )ویژه شرکت های غذایی و لبنی( 
 43 جهاد دانشگاهی صنعتی شریف

 44 پژوهشگاه ارتباطات و فناوری اطلاعات مدیریت فناوری 96شهریور  16
 45 کوشا معدن مروری بر مفاهیم نوین مدیریت تحقیق و توسعه و نوآوری و فناوری 96آبان  8
 46 جهاد دانشگاهی صنعتی شریف نوین کسب و کار بانک و بیمه کارگاه مدل های 96آذر  8
 47 مرکز رشد واحدهای فناور شهرستان مرند چالش ها و راهکارهای تجاری سازی فناوری در ایران 96آذر  3
 48 مرکز رشد واحدهای فناور شهرستان مرند چالش های تجاری سازی بر پایه فناوری و نوآوری در ایران 96آذر  2
 49 جهاد دانشگاهی صنعتی شریف توسعه محصول جدید مبتنی بر نوآوری باز 96آذر  8

 سپاریمفاهیم و فرآیندهای برون 96بهمن  16
 ریاست جمهوری معاونت علمی و فناوری

 )صندوق شکوفایی و نوآوری(
50 

 51 اداره کل بنادر و دریانوردی استان بوشهر اصول و مبانی تفکر خلاق 96اسفند  8



 

36 

 

 مدت زمان
 )ساعت(

 محل برگزاری عنوان دوره/ سمینار/ سخنرانی تاريخ

ف
ردي

 

 سازی فناوریهای تجاریاصول و چالش 96اسفند  2
شرکت ملی پخش و پالایش فراورده های 

 نفتی
52 

 53 کوشا معدن سازی کسب و کارمفاهیم مدل 97اردیبهشت  4

 نقش، تعریف و جایگاه فناوری در صنایع غیر فلزی و معدنی 97مهر  1
 مرکز همایش های صدا و سیما 

ی ایران و )کنفرانس بازار صنایع غیر فلز
 های مرتبط(فناوری

54 

 55 پارک فناوری پردیس بنیانفروش با محور صادرات فناوری و محصولات دانش 97دی  2
 56 شرکت ایمن تیار های کسب و کارمفاهیم مدل 98آبان  8
 57 شرکت پتروشیمی جم سازی فناوری و اختراعاتتجاری 99بهمن  16

 و (FS)های فناورانه ی طرحسنج مطالعات امکان  1400خرداد  8
 58 ایپژوهشگاه علوم و فنون هسته (BP) مفاهیم طرح کسب و کار 

 59 ایپژوهشگاه علوم و فنون هسته TRLسنجش سطوح آمادگی فناوری  1400شهریور 4
 60 پژوهشگاه فضایی ایران ( و محصولات فناورانهTVگذاری فناوری )ارزش 1400مهر  8

 ( و RFPدوین درخواست ارائه پیشنهاده انجام پروژه)تهیه و ت 1400مهر  4
 (RFQدرخواست ارائه قیمت )

 61 ایپژوهشگاه علوم و فنون هسته
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 های انجام شدهپروژه

ف
ردی

 

 عنوان فعالیت عنوان سازمان مشتری
زمینه فعالیت/ 

 صنعت
 موضوع

 بازاريابي یکالکترون مشاوره فروش محصولاتتدوین استراتژی و  شرکت صنعت سامانه فردا 1
 بازاريابي لکترونیکا تحقیقات بازاریابی، تدوین استراتژی و برنامه بازاریابی شرکت تتا 2
 بازاريابي دکوراسیون داخلی طراحی برنامه بازاریابی و استراتژی فروش شرکت پارت پوشش سازه ایرانیان 3
 بازاریابی ماریمع مشاوره توسعه بازارتدوین استراتژی و  شرکت طرح پایدار خشت 4

 بازاريابي تجهیزات آزمایشگاه مشاوره توسعه بازارتدوین استراتژی و  شرکت آهنگ دانش آفرین 5
 بازاريابي صنایع خودرو مشاوره توسعه بازارتدوین استراتژی و  شرکت صدرا صنعت سدید 6

 (PWPشرکت پتروجوش پیشرو ) 7
ندونزی کشورهای مالزی و ادر تحقیقات بازاریابی خارجی 

 با هدف صادرات محصول
 بازاريابي خارجی نفت و گاز

 بازاريابي پتروشیمی بیریزی بازاریامشاوره در برنامهتدوین استراتژی و  شرکت سپیدار پلاستیک امروز 8
 طرح كسب و كار سازیماشین گری فولاد( ریختهFSسنجی )تهیه طرح امکان )تپکا( شرکت تولیدی پرتو کوره القایی 9

 شرکت لنت ترمز تلدا 10
تحقیقات بازاریابی، طراحی استراتژی بازار و برنامه 

 عملیاتی بازاریابی
 بازاریابی خودرو

 شرکت نوین سازان تهران 11
ترکیه    با هدف  WIN 2012انجام مذاکرات در نمایشگاه 

 صادرات
 بازاریابی خارجی خودرو



 

38 

 

ف
ردی

 

 عنوان فعالیت عنوان سازمان مشتری
زمینه فعالیت/ 

 صنعت
 موضوع

 شرکت ساتراپ پارت ستون 12
( کارخانه Feasibility Studyطرح )سنجی مطالعات امکان

-های تزیینی در سه بخش بازار، فنی و مالیتولید سنگ
 اقتصادی

 طرح كسب و كار های تزیینیسنگ

 شرکت ساتراپ پارت ستون 13
با   ترکیه Marble 2012انجام مذاکرات در نمایشگاه 

 صادراتهدف 
 بازاریابی خارجی های تزیینیسنگ

 تیک نوین کیششرکت خدمات انفورما 14
 تحقیقات بازاریابی خارجی و

کشور  15سنجی صادرات محصول به مطالعات امکان
 اطراف ایران

 فناوری اطلاعات
بازاریابی 

 المللیبین

 فناوریپژوهشگاه مهندسی ژنتیک و زیست 15
( مرکز توسعه Business Modelطراحی مدل کسب و کار )

 فناوری
 دهیسازمان بیوتکنولوژی

 مدیریت فناوری فرهنگی های فناورانهطراحی نظامنامه مشارکت د ملی تعالی و فرهنگ مبنابنیا 16

 شرکت آمور استون 17
ازمیر ترکیه  مذاکره تجاری صادرات سنگ در نمایشگاه

2015 
 صادرات های تزیینیسنگ

18 
پژوهشگاه ملی مهندسی ژنتیک و 

 فناوریزیست
 مدیریت فناوری لوژیبیوتکنو  گذاری فناوری هورمون رشدقیمت
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ف
ردی

 

 عنوان فعالیت عنوان سازمان مشتری
زمینه فعالیت/ 

 صنعت
 موضوع

 شرکت زیست فناور سبز 19
مذاکره تجاری صادرات کود زیستی در نمایشگاه باکو 

2015 
 صادرات بیوتکنولوژی

 صادرات های تزیینیسنگ 2015دبی   مذاکره تجاری صادرات سنگ در نمایشگاه شرکت آمور استون 20
 بازاریابی و فروش بیوتکنولوژی فروش مشاوره بهسازی نظام بازاریابی و شرکت زیست فناور سبز 21
 بازاریابی و فروش تجهیزات پزشکی مشاوره بهسازی نظام بازاریابی و فروش شرکت دیالیز تجهیز 22
 طرح توجیهی تجهیزات پزشکی اندازی مرکز دیالیزتحلیل مالی و اقتصادی طرح راه شرکت دیالیز تجهیز 23

24 
 -رانارزیابی و ارتقای شایستگی مدیمرکز 

 سازمان مدیریت صنعتی
 خلاقیت آموزش مدیرانطراحی بسته توانمندسازی خلاقیت 

 شرکت دیالیز تجهیز 25
واردات  (Business Plan) دوین طرح کسب و کارت

 های تشخیص سرطانکیت
 طرح توجیهی تجهیزات پزشکی

 دانشگاه سیستان و بلوچستان 26
کارخانه  ( ایجادBusiness Planتدوین طرح کسب و کار )

 اسانس و عصاره گیاهیتولید 
 طرح توجیهی مواد غذایی

 معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری 27
 فناوری ( زیستRoad Mapطراحی و تدوین نقشه راه )

(Bio Technologyکشاورزی ایران ) 
 نقشه راه فناوری دولت

 مدل کسب و کار کشاورزی (Business Modelبازطراحی مدل کسب و کار ) زیست فناور سبزشرکت  28
 بازارسنجی تجهیزات پزشکی پزشکی و لیزرهای تصویربرداری تجهیزات بازارسنجی )صا ایران( شرکت صنایع الکترو اپتیک 30
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ف
ردی

 

 عنوان فعالیت عنوان سازمان مشتری
زمینه فعالیت/ 

 صنعت
 موضوع

 پروژه بازطراحی مدل کسب و کار شرکت کوشا معدن 31
(Business Model) 

 مدل کسب و کار معدن

 مدل کسب و کار عمران (Business Model) مدل کسب و کارپروژه بازطراحی  شرکت ایمن سازه یلدا 32

 برق یابی و ارائه راهکارهای بهسازی کسب و کارعارضه المنت سازی صنعتی البرز 33
استراتژی و 
 بازاریابی

 مدل کسب و کار نشانیآتش بازطراحی مدل کسب و کار شرکت مهندسی ایمن تیار 34

 جهاد دانشگاهی صنعتی شریف 35

بین و موتور درون چاهی های شعلهگذاری فناوریارزش
 با سه روش:

 محورهزینه 
 بازار محور 
 ترین شیوه قیمتدرآمد محور )به عنوان اصلی-

 گذاری(

 مدیریت فناوری سازی فناوریتجاری



 

 

 

 

 

 

 

 

 | برخی از مشتریان ما |
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