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هاااااای ناااااو.  هنااااای ی سااااااختهو شاااااناورو میاااااان فناوریجاااااوددنیاااااای ایااااا  روزهاااااا از ان اااااان مو
یااااد تااااا از یاااااری تاریااااو  ااااا بااااه جهااااان امااااروز ب اااا اری و جهااااانی کااااه ساااااخته طلبخاااای  می

ای کااااه هرگااااز بااااا ایااااده و باااادون  ماااال جااااان دساااات بشاااار بااااود و آینااااده نامیااااده شااااد. آینااااده
 ایو  س از امروز.ینجاست برای ساخت  آیندهگرفت. حالا سمانتکس انمی
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 معرفی کلی سمانتکس
منشو در م یر تعالی دو آقای دکتر امید فدائیشرکت سمانتکس به  شتوانه سوابق مؤسس خو

ها و سازی فناوریبنیانو با مأموریت تجاریهای دانشایران  زیز و به ازی تیش ران  رصه
سازی کند. م یر تجاریآفری  را در ای  راستا دنبال میاخترا اتو خلق محصولات کاربردی و ثروت

گ ار و فروش گ اری تا ج ب سرمایهارزیابی و ارزشها در سمانتکسو در تمامی مراحل از فناوری
 یابد.بنیان ادامه میفناوری و حتی بازاریابی و فروش محصولات دانش
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 خدمات سمانتکس

 سازی و نوآوریخدمات مدیریت تجاری

 (TRL: Technology Readiness Levelارزیابی سطح بلوغ فناوری )

 گ اری فناوریگ اری و قیمتارزش

  (FS: Feasibility Studies)سنجی مطالعات امکانانجام 

 (BP: Business Plan)تهیه طرح ک ب و کار 

 ( فناوریBM: Business Modelطراحی مدل ک ب و کار )

 استقرار نظام نوآوری

 آموزش )آکادمی سمانتکس(

 خدمات مشاوره
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 معرفی آکادمی سمانتکس
منش در ای  حوزه و تجربه امید فدائیسمانتکس به  شتوانه سوابق موسس خودو آقای دکتر 

ا به طور ویژه ر « آکادمی سمانتکس»های آموزشی تخصصی و اردوهای فناوریو موفق برگزاری دوره
بنیان و های دانشموریت آموزش فناورانو مختر انو کارشناسان و مدیران حوزهأبه منظور  ی یری م

هاو هاو  ژوهشکدهها و  ژوهش اهرشدو دانش اههای  ل  و فناوریو مراکز سازو ا   از  ارکتجاری
 اندازی نموده است.ها و... را راههای خطر  یرو شتابدهندههای نوآوریو صندو کارخانه

 وجه تمایز آکادمی سمانتکس
 دم بیان مطالب به صورت صرفاً تئوریو و ارائه تجربیات کاری شرکت سمانتکس در قالب 

 (. Case Studyکاوی )روایت

 رائه مشاوره ویژه به فراگیرانو در کنار آموزش. ا
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های روز و استانداردهای جهانی )به واسطه ارتباط من ج  و انتقال ارائه مفاهی و مبتنی بر سرفصل
دانش از مراکز آموزشی  یشرفته در ارو ا و کانادا(. انتقال تجربیات مدرس ارشد آکادمی )آقای 

 کشورهای ارو اییو کانادا و منطقه خاورمیانه. منش( در همکاری بادکتر امید فدائی

 خدمات آموزشی آکادمی
 های آموزشی حضوری و مجازیدوره

 سمینار/ وبینار

 حضوری یا مجازی (Workshop)کارگاه 

 سازی فناوری اردوی تجاری

 های مختلف ها و همایشارائه سخنرانی در کنفرانس
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 ای آموزشی آکادمی سمانتکسهفهرست عناوین سمینارها، کارگاه ها و دوره

 مدت زمان
 )ساعت(

 نوع عنوان

 دوره حضوری /مجازی سازیورسازی مراکز تجاریاستقرار نظام بهره 68
 سمینار / وبینار مفاهی  بنیادی  در مالکیت معنوی 4

8 
  و (BP: Business Plan) مفاهی  طرح ک ب و کار

 ناورانههای فطرح (FS: Feasibility Study) سنجیامکان
 سمینار / وبینار

 کارگاه حضوری / مجازی بنیانهای دانششرکت و (TV: Technology Valuation) گ اری فناوریارزش 8
 سمینار / وبینار سازی ایرانیابی مراکز تجارینقشو وظایف و  ارضه 4
 کارگاه حضوری / مجازی میحظات قراردادهای واگ اری فناوری 4

4 
 گی فناوریسنجش سطوح آماد

(TRL: Technology Readiness Levels) 
 سمینار / وبینار

 سمینار / وبینار (BM: Business Model) طراحی نوآورانه مدل ک ب و کار 8
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 مدت زمان
 )ساعت(

 نوع عنوان

 سمینار / وبینار المللی و صادرات فناوریی بی ها و راهکارهای بازاریاب چالش 8
 سمینار / وبینار های فناوری و دانش فنیی  و مؤلفهمفاه 4
 سمینار / وبینار های شخصیتی فناورشناسایی تیپ 4
 سمینار / وبینار (Business to Business) م اکره و تعامل با مشتریان صنعتی 4
 سمینار / وبینار سازیراهبردهای ده انه تجاری 4

4 
 وریها و راهکارهای م اکره فروش فناچالش

 )زبان صنعت ایران(
 سمینار / وبینار

 اردو هاسازی اختراعات و فناوریتجاری 24

4 
 (RFP: Request for Proposal) تهیه و تدوی   یشنهادات
 بنیانهای دانشبرای  روژه

 سمینار / وبینار
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 سازیاردوی تجاری
سازی ی  در فرآیند تجاریها و با هدف ایجاد تحول بنیادسازی فناوریسمانتکس در زمینه تجاری
سازی سازی اردوی تجاریهای  ژوهش محورو اقدام به طراحی و  یادهدستاوردهای فناورانه سازمان

 .گیردشاوره گروهی صورت میمهای کاربردی و نموده است. در ای  اردوو تلفیقی نوی  از آموزش

رد که الزاماً در ای  بی  وجود داسازیو نکته باریکی نیز در کنار تنوع تعاریف و ال وهای تجاری
های نوی  در کشورهای  یشرفته سازی محصولات و فناوریاستفاده از فرآیندها و ال وهای تجاری

شودو چرا که  وامل و ها در کشورهای کمتر توسعه یافته نمیسازی فناوریجهانو منجر به تجاری
سازی فناوری قرار دارد که ب یاری ریجاهای متعددی در کشورهای در حال توسعه بر سر راه تچالش
 .ها در کشورهای توسعه یافته وجود ندارداز آن

به همی  جهت ال وهای توسعه یافته در کشورهای یربی متناسب با زمینه محیطی آن کشورها 
سازی فناوری در کشورهای درحال توسعه نظیر های تجاریاست. به همی  دلیل برای حل چالش

گ اری در حوزه تحقیق و رویه فناوریو بخش خصوصی از سرمایهبه دلیل واردات بی ایرانو که ایلب
توسعه طفره رفته و انجام ای  مه  را بر  هده مؤس ات تحقیقاتی دولتی قرار داده استو باید با 
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سازی فناوری در داخل کشورو ضم  ارائه آموزش و مشاوره لازم در ای  زمینهو شناخت مراحل تجاری
 .سازی انجام گرددبا  ژوهش ران و فناوران در هر یو از مراحل اجرای فرآیند تجاری همراهی

 

 سازی فناوریمحورهای اردوی تجاری 

 سازی دستاوردهای  ژوهشیهای تجاریقابلیت 
 تعیی  آمادگی (TRL) گ اری فناوریو ارزش (TV) 
 ارزیابی و تدوی  طرح ک ب و کار (BP) 
 گ ارهمعرفی فناوری و ج ب سرمای 

  و مدیریت فناوریو مالکیت معنوی
 های قانونی از آنحمایت

 انتقال فناوری 
 بازاریابیو فروش و م اکره فناوری 
 سازی و درآمدزاییتکمیل فرآیند تجاری
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 سازی فناوریمخاطبان اردوی تجاری 

 های  ل  و فناوریو مراکز رشد هاو  ارکدانش اه
 هاها و  ژوهشکدهو  ژوهش اه

  های دانش بنیانفناور و شرکتصنایع 

 ژوهش ران و فناوران  
 ا ضای هیئت  لمی 
 صاحبان ایده 

 نیاز موجود
های نظیر در زمینهبنیان فعال در سطح کشورو  لیری  دستاوردهای  لمی بیهای دانشسازمان

ها ناشی از حاک  شدن روحيه ای از آنکه بخش  مده ای مواجه ه تندتخصصی با مشکیت  دیده
باشند. شرايط مراکز سازی فناوری میو نوع ن اه دولتی )واب ته به نفت( به توسعه و تجاری

های مناسب در ای ني ت که افرادی با دانش و مهارتگونه ژوهشی و دانش اهی در حال حاضر به
روشو مالی و ... را در خود  رورش داده و یا ج ب و فوکارو بازاريابیو های مدیریتو ک بحوزه

که ب ياری از  ژوهش ران و فناوران خود را متولی تمام مراحل توسعه فناوری ن هداری کنند يا ای 
ز الخصوص بخش خصوصی باآفرينی دی ران  لیدانند و مجالی برای نقشدر حوزه کاری خود می

 کنند و ...نمی
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معمولًا اثبات از سویی دی ر بازار فناوری با بازار محصولات و خدمات ب يار متفاوت است. 
طلبد. ارهای خاص خود را میک و های فناوری به مشتريان بالقوه دشوار است و سازقابليت
گ اری محصول و خدمت تفاوت دارد. حج  و نوع اطی اتی که کلی با قيمتگ اری فناوری بهقيمت
د بايد با دقت رار دههای همکار و مشتریان بالقوه قتواند در اختيار شرکتکننده فناوری میتأمي 

شود که کل بازار فناوری مربوطه برای هميشه از بي  تری  اشتباهی با ث میتعيي  شود و کوچو
وکار کننده فناوری متفاوت است. در ک بهای تأمي برود. فرآيندهای سازمانی و ارتباطات شرکت

ريزی فناوریو مديريت مهن اری فناوریو رصد فناوریو برناهايي چون آيندهمحور به توانمنديفناوری
های نوآوریو م تندسازی فناوری و ... نياز است که نوآوریو مديريت مالکيت فکریو مديريت شبکه

 برای بيشتر فناوران ايرانی ناشناخته ه تند.

رو ه تند ههای متعددی روبدر حال حاضر ب یاری از مؤس ات  ژوهشی و فناوری کشور ما با چالش
ها را هر چه المللی و کاهش درآمدهای کشور نیز نقش ای  سازمانهای بی  و رکود اقتصادیو تحری

سازی فناوری برای دستیابی به منابع مالی رو تجاریخوش تغییر کرده است. از ای بیشتر دست
های دولتی با توجه به مشکیت مالی که ای  روزها دولت با آن بیشتر در کنار امکان کاهش بودجه

 بدل شده است. از  یشبیش ها و به موضو ی کلیدی برای ای  نوع سازمانکندی نجه نرم م ودست
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 ضرورت برگزاری اردو
ماً استفاده از د دارد که الزاسازیو نکته ظریفی نیز وجودر کنار تنوع تعاریف و ال وهای تجاری

انو منجر های نوی  در کشورهای  یشرفته جهسازی محصولات و فناورییندها و ال وهای تجاریآفر 
های شود چرا که  وامل و چالشیافته نمیها در کشورهای کمتر توسعهسازی فناوریبه تجاری

ها در سازی فناوری قرار دارد که ب یاری از آنتوسعه بر سر راه تجاریمتعددی در کشورهای در حال 
های یربی یافته در کشور هت ال وهای توسعهیافته وجود ندارد. به همی  ج کشورهای توسعه

سازی های تجاریمتناسب با زمینه محیطی آن کشورها ه ت. به همی  دلیل برای حل چالش
رویه فناوریو بخش توسعه نظیر ایرانو که ایلب به دلیل واردات بی فناوری در کشورهای در حال

گذاری در حوزه تحقیق و توسعه طفره رفته و انجام این مهم را بر عهده خصوصی از سرمایه
سازی فناوری در داخل باید با شناخت مراحل تجاریتحقیقاتی دولتی قرار داده است،  مؤس ات

در هر یو  کشورو ضم  ارائه آموزش و مشاوره لازم در ای  زمینهو همراهی با  ژوهش ران و فناوران 
  سازی انجام گردد.از مراحل اجرای فرایند تجاری
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 سازیمراحل تجاری
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 :سازی دستاوردهای  ژوهشیهای تجاریبلیتقا مرحله اول 

 :واحدهای صنعتی و تجاری فقط در صورتی حاضر به تخصیص  آموزش و مشاوره
ی  ژوهشی قابلیت تجاری شدن هاه یا خرید فناوری ه تند که یافتهبودجه توسع

حاظ آفری  به لتحقیق و توسعه تجاری محور و ارزشها و الزامات باشند. ویژگیداشته
 گردند.دی در ای  بخش تشریح میاقتصا

 (PreFSسازی فناوری )پیرامون تجاری سنجیدستاورد: امکان 
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 گ اری فناوریمرحله دوم: تعیی  بلوغ و ارزش 

  و  مخاطبان استسازی فناوریو معرفی آن به اولی  گام در تجاری زش و مشاوره:آمو
دارد. معمولا تعیی  سطح  های زیادی با بازار محصولات و خدماتبازار فناوری تفاوت

مشتریان دشوار است. در  های آن در هر سطح بهبلیت( و اثبات قاTRLبلوغ فناوری )
 گ اری سایر محصولات تفاوت دارد.گ اری فناوری نیز با قیمتهای ارزشضم  شیوه

 ( Technology Valuation) گذاری دانش فنی( و قیمتTRL: تعیین سطح بلوغ فناوری )هادستاورد 
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 :ارزیابی بازار و تدوی  طرح و مدل ک ب و کار مرحله سوم 

 :سازی فناوری داردو احتمالا با هن امی که فناوری تصمی  به تجاری آموزش و مشاوره
گیری در ورود به بازار روشی ب یار کارآمد رو می شود که تصمی هفضایی مبه  روب
دهد.  س از ارزیابی بازار و توسعه ار را در اختیار فناوران قرار میاست که نبض باز 

گردد. تدوی  طرح و مدل سازی فناوری تدوی  میطرح تجاریاستراتژی تجاری اولیهو 
 ک ب و کار در ای  بخش آموزش داده خواهد شد.

 (Business Modelو مدل کسب و کار ) (Business Planدستاورد: توسعه طرح کسب و کار ) 
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 :های قانونی از آنو مالکیت معنوی و حمایتیت فناوریمدیر مرحله چهارم 

 :در ای  بخش آموزش مفاهی  مالکیت معنویو تعریف و انواع  آموزش و مشاوره
های معنویو تعریف و الکیت معنویو تعریف انواع داراییمالکیت معنویو مدیریت م

های  ل و دانش فنیو دانش فناورانه و فناوریو انواع دانش چ ون یو تشریح تفاوت
زش داده خواهد های  معنوی آمو اری شدهو ارتباط فناوری و داراییعریف دانش تجت 

 شد.

 (Patentدستاورد: ملاحظات کاربردی در ثبت مالکیت فناوری ) 
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  گ اریمعرفی فناوری و ج ب سرمایه پنجم:مرحله 

 :نوع و نحوه ارائه اطی ات مربوط به فناوری به منظور ج ب حامی  آموزش و مشاوره
مون نحوه بای ت  یرایار ح اس است. بنابرای  فناور میی در توسعه فناوری ب مال 

اهی  یدا کند. ای  گ ار آگهای ج اب و مورد نظر سرمایهمعرفی فناوری و مکانیزم
های هنری و ی و اقتصادی است که در کنار جنبههای بازار و مال بخش شامل شاخص

ای زاری مانند  اور وینت( تهیه ب تهم افمیحظات مهندسی )ابزارهای تبلیغاتی و نر 
 دهد.میموثر و ج اب را آموزش 

 دستاورد: توسعه کیفی بسته معرفی فناوری  
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 :بازاریابیوفروش و م اکره فناوری مرحله ششم 

 :10 یوه بر ارائه  آموزش و مشاوره ( لوح فشردهDVDآموزش ) ی با تدریس آقای دکتر
های ناوی  فروش به سبو ایرانیو مهارتکنندگان با  منش به شرکتامید فدائی

(و CRMمدیریت ارتباط با مشتریان ) شناسی ایرانیوباطی و م اکرهو مبانی جامعهارت
در   (Branding) مبانی مدیریت بازاریابیو روانشناسی ارتباط با مشتریانو نشان آفرینی

ی و کاربردهای زبان بدنو فن ایرانو مبانی بازاریابی خدماتو بازاریابی و فروش تل
 های لازم در خصوص م اکره انتقال و واگ اری فناوری داده خواهد شد.آموزش

 ( با موضوع مذاکره فناوریRole Playingآفرینی )دستاوردها: برگزاری کارگاه نقش 
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 :انتقال فناوری مرحله هفتم 

 :کرات به توافق زمانی که فناوری و شریو تجاری  س از انجام م ا آموزش و مشاوره
های ه ت که منعکس کننده شرایط واگ اری سیدندو نیاز به تنظی  توافق نامهر 

برداریو حق امتیازو حقو  های: مجوز بهرهباشد. ای  موافقت نامه شامل بخش فناوری
باشد که در ای ثابتو نقطه سر به سر و ... میهصاحبان سهامو ثبت اختراع و هزینه

 خواهد شد.ای  بخش آموزش داده 

 دستاوردها: تنظیم قرارداد انتقال فناوری 
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 :سازی و درآمدزاییتکمیل فرآیند تجاری مرحله هشتم 

 :یر  رضه محصول به مشتریان با توجه به ماهیت آن و م  آموزش و مشاوره
های بازار ب یار متفاوت است. در برخی از محصولات م تلزم همکاری مداوم ویژگی

باشد و در برخی دی ر هت توسعه و بهبود م تمر محصول میج  فناور با شریو تجاری
 خیر. 

از انتقال فناوری به در آخری  بخش از کارگاه نحوه تعامل فناور با شریو تجاری  س 
 گیرد.زی و درآمدزایی مورد بحث قرار میسامنظور تجاری

 دستاورد: تبیین راهکارهای عملیاتی تعامل با شریک تجاری فناوری 
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 سازی فناوریجرای اردوی تجاریرویه ا

روز متشکل از مراحل و  ناوی  زیر  3در « اردوی تجاری سازی فناوری»ای   روژه تحت  نوان 
 باشد:می

 

 روز اول

سازی دستاوردهای  ژوهشی واحدهای صنعتی و تجاری فقط در صورتی حاضر به های تجاریقابلیت 
شدن داشته تجاری های  ژوهشی قابلیت یافتهتوسعه یا خرید فناوری ه تند که  تخصیص بودجه

های تجاری شدن و ایجاد ارزش افزوده مالی مورد ها از لحاظ قابلیتباشند. در ای  گام فناوری
 گیرند. بررسی قرار می
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 های اخذ شده از فناور در این مرحله شامل: داده

  کاربرد فناوری 
  بازار هدف 
  بت به فناوری مشابهمزیت ن بی و مزیت رقابتی فناوری ن 
 مجوزها و استانداردهای مورد نیاز فناوری 
  هزینه تولید فناوریو مدت زمان تولید فناوری 
  )میزان تولید سالیانه ) س از بهره برداری 

 ( می باشد.PreFSدستاورد این مرحله امکان سنجی پیرامون تجاری سازی فناوری ) 
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 گذاری فناوریتعیین آمادگی و ارزش

گ اری فناوری است. تعیی  سطح سازی فناوریو تعیی  سطح آمادگی و ارزشم در تجاریدومی  گا
های ناشی از آزمون های فناوری و تعدیل هزینهآمادگی فناوری به منظور کاهش ری و  روژه

سودو افزایش گ اري با هدف حداکثر کردن باشد. قیمتهای ارتقای فناوری میها و  روژهفناوری
استفاده از فناوري  گیرد.افزایش کیفیتو ادامه حیات و یا افزایش قیمت بازار صورت می سه  بازارو

 کند. موجب خلق ثروت خواهد شد و میزان ای  ثروت ایجاد شدهو قیمت فناوري را تعیی  می

 های اخذ شده از فناور در این مرحله شامل:داده  
 های مشابه در بازار ایران یا خارجقیمت فناوری 
  یزان سودآوری برای بهره برداری فناوریم 
  های تولید بهره مدیریت فناوریهزینه 
  در ای  بخش ضم  آموزش تخصصی  های قانونی از آنمالکیت معنوی و حمایت

 مفاهی  مالکیت معنوی
  تعریف و انواع مالکیت معنوی 
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  مدیریت مالکیت معنوی 
  های معنویتعریف و انواع دارایی 
  های  ل فاوتتعریف و تشریح ت 
  دانش فنیو دانش فناورانه و فناوری 
  شدهانواع دانش چ ون یو تعریف دانش تجاری 
  های معنویارتباط فناوری و دارایی 

 
 ه خواهد گردیدئاربردی در ثبت مالکیت فناوری ارامشاوره لازم در زمینه بکارگیری ملاحظات ک. 

 
 باشد.یت فناوری میدستاورد این مرحله، ملاحظات کاربردی در ثبت مالک 
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 روز دوم

 گذار معرفی فناوری و جذب سرمایه

نوع و نحوه ارائه اطی ات مربوط به فناوری به منظور ج ب حامی مالی در توسعه فناوری ب یار 
های ج اب و مورد بای ت  یرامون نحوه معرفی فناوری و مکانیزمح اس است. بنابرای  فناور می

تصادی است که در ی و اقهای بازار و مال دا کند. ای  بخش شامل شاخصگ ار آگاهی  ینظر سرمایه
های هنری و میحظات مهندسی )ابزارهای تبلیغاتی و نرم افزاری مانند  اور وینت( تهیه کنار جنبه

 دهد.ای موثر و ج اب را آموزش میب ته

وه تعامل با تولیدو نح سایتو شرح خدماتو فرآیندتدوی  محتوا و توسعه کیفی ب تهو بروشورو وب 
 مشتریان و ... در ای  گام انجام خواهد گردید. 

 باشد.دستاورد این مرحله، توسعه کیفی بسته معرفی فناوری می 
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 ارزیابی و تدوین طرح کسب و کار

شود که رو میه با فضایی مبه  روبسازی فناوری داردو احتمالاهن امی که فناور تصمی  به تجاری
نماید. ارزیابی واقعی بازار که تحت  نوان تحقیقات ورود به بازار را ب یار  رخطر می گیری درتصمی 

دهد. ر اختیار فناوران قرار میدار را شودو روشی ب یار کارآمد است که نبض باز بازار از آن یاد می
 تدوی  سازی فناوری س از ارزیابی بازار و توسعه استراتژی تجاری اولیهو در ای  گام طرح تجاری

 گردد. می

 فناور در ای  مرحله شامل:  های اخ  شده ازداده

میزان کل سرمایه لازم برای تولید )بهره برداری( فناوریو میزان  رضه و تقاضای فناوری درایران و 
برداری از فنوری و دستاورد ای  مرحله توسعه طرح  هییت مورد نیاز فناور جهت بهرهخارجو میزان ت
 باشد.( میBusiness Model( و مدل ک ب و کار )Business Planک ب و کار )
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 روز سوم

 انتقال فناوری

زمانی که فناور و شریو تجاری  س از انجام م اکرات به توافق رسیدندو نیاز به تنظی  و تبادل 
نامه شامل وری باشد. ای  موافقتکننده شرایط واگ اری فناعکسای ه ت که من نامهتوافق
های ثابتو نقطه برداریو حق امتیازو حقو  صاحبان سهامو ثبت اختراع و هزینهز بهرههای مجو بخش

باشد که در ای  گام به صورت تخصصی نظارت فنی و حقوقی بر مراحل تنظی  سر به سر و... می
 قرارداد انتقال فناوری صورت خواهد گرفت.

 بازاریابی، فروش و مذاکره فناوری 

اند که قابلیت بازاریابی و انجام م اکرات ای رسیدهها به مرحلهو فناوری س از طی گام  نج   روژه
باشند. امروزه م اکره به  نوان یکی از ابزارهای  رکاربرد در روابط اقتصادی روزمره فروش را دارا می

نقشی دوچندان یافته است. ت لط به اصول و فنون بازاریابیو فروش و م اکره نقش کلیدی در 
ها جهت برنده شدن در  رصه کند و امروزه ب یاری از شرکتهای تجاری ایفا میحموفقیت طر



 

32 

گیرند. در ای  گام مه  از مراحل تجارتو از متخصصی  زبده در امر م اکرات تجاری بهره می
ای مورد نیاز فناوران صورت هسازی فناوری  یوه بر آموزش تئوری و  ملیو ارایه مشاورهتجاری
مبانی مدیریت  بای ت قبل از برگزاری اردو مباحث مربوط بهزم به  کر است فناور میگرفت. لاخواهد

نیاد توسعه مدیریت های ارتباطی و م اکره را از ب ته آموزشی دریافت شده از ببازاریابی و مهارت
 مطالعه نماید.

 سازی و درآمدزایی تکمیل فرآیند تجاری

های بازار ب یار متفاوت است. در ماهیت آن و ویژگی م یر  رضه محصول به مشتریان با توجه به
برخی از محصولات م تلزم همکاری مداوم فناور با شریو تجاری جهت توسعه و بهبود م تمر 

سازی نحوه تعامل فناور با باشد و در برخی دی ر خیر. در آخری  گام از فرآیند تجاریمحصول می
سازی و درآمدزایی و همچنی   شتیبانی و تجاری شریو تجاری  س از انتقال فناوری به منظور

 نظارت فنی مورد نیاز انجام خواهد گردید.
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 ملزومات مورد نیاز جهت برگزاری اردو

 :ست ازا ملزومات مورد نیاز جهت برگزاری اردو  بارت

  .وایت بردو ویدیو  روژکتورو لپ تاپ به ازای هر فناوری/ایده و دسترسی به اینترنت

 ظرفیت اردو
فناوری برای حضور در یو اردوی سه روزه تجاری سازی فناوری می تواند مطلوب باشد و  15داد تع

 دهد.بیش از آن کیفیت اردو را کاهش می
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 های برگزار شدهسازی فناورینمونه اردوی تجاری
ی سازی دستاوردهای فناورانه  ژوهش ران با حضور ا ضابخشی تجاریای  اردو با هدف افزایش اثر
ش در دانش اه  وش ورنگ  های مرکز رشد در موس ه  لوم و فناوریهیئت  لمی و مدیران شرکت

 ی برگزار گردید.ئ شهید رجا

 ورد بررسی قرار گرفت.مهای ارائه شده سازی فناوری با تمرکز بر فناوریمرحله تجاری 8در ای  اردو 

 

 

 

 

 جهت ک ب اطی ات بیشتر در رابطه با 

 .سازی فناوری اسک  کنیداردوی تجاری
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 سوابق آموزشی
مدت زمان 
 )سا ت(

 محل برگزاری وره/ سمینار/ سخنرانی نوان د تاريخ

ف
ردي

 

 1  ژوهش و فناوری  تروشیمی ( فناوریCommercializationسازی )تجاری 89خرداد  4
 2 جهاد دانش اهی صنعتی شریف (Commercializationسازی )مفاهی  و فرآیندهای تجاری 92شهریورماه  8
 3 سومی  کنفرانس مدیریت هزینه نوآوری در مدیریت هزینه 92ماه دی 1
 4 ه تبریزمرکز رشد دانش ا گ اری فناوریقیمت 92اسفند  8

 93خرداد  16

 طح یو شامل سمینارهای:س -دوره مدیریت فناوری 
 مفاهی  مالکیت معنوی و فناوری

 مبانی مدیریت فناوری و مباحث راهبردی مرتبط
 مبانی و فرآیندهای انتقال فناوری

 5 منشبنیاد توسعه مدیریت فدائی

 6 مدیریت فدائی منشبنیاد توسعه  سازیو تبدیل  ل  به ثروتتجاری 93مرداد  16

 93شهریور  16

 دوره مدیریت فناوری بخش دو شامل سمینارهای:
 اصول م اکره در انتقال فناوری

 گ اری دانش فنیقیمت
 قراردادهای انتقال فناوری

 7 بنیاد توسعه مدیریت فدائی منش

http://www.cmnc.ir/%D8%AF%D8%B1%D8%A8%D8%A7%D8%B1%D9%87-%DA%A9%D9%86%D9%81%D8%B1%D8%A7%D9%86%D8%B3/%D8%B3%D8%AE%D9%86%D8%B1%D8%A7%D9%86%D8%A7%D9%86-%DA%A9%D9%84%DB%8C%D8%AF%DB%8C
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مدت زمان 
 )سا ت(

 محل برگزاری وره/ سمینار/ سخنرانی نوان د تاريخ

ف
ردي

 

 8 بنیاد ملی مبنا گ اری فناوریارزش 93دی  6
 9 شرکت زی ت فرآیند  ارس ولات فناورانهبازاریابی و فروش محص 93اسفند  1
 10  ژوهش اه ملی مهندسی ژنتیو ی ژنتیوسازی دستاوردهای  ژوهش اه مهندستجاری 94اردیبهشت  8

 94تیر  32

 دوره مدیریت فناوری شامل سمینارهای:
 اصول م اکره در انتقال فناوری

 گ اری دانش فنیقیمت
 قراردادهای انتقال فناوری

 کیت معنوی و فناوریمفاهی  مال
 مبانی مدیریت فناوری و مباحث راهبردی مرتبط

 مبانی و فرآیندهای انتقال فناوری

 11  ژوهش اه ملی مهندسی ژنتیو
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مدت زمان 
 )سا ت(

 محل برگزاری وره/ سمینار/ سخنرانی نوان د تاريخ

ف
ردي

 

 94اسفند  32

 خش اول و دوم شامل سمینارهای:ب -دوره مدیریت فناوری 
 اصول م اکره در انتقال فناوری

 گ اری دانش فنیقیمت
 وریقراردادهای انتقال فنا

 مفاهی  مالکیت معنوی و فناوری
 مبانی مدیریت فناوری و مباحث راهبردی مرتبط

 مبانی و فرآیندهای انتقال فناوری

 12 دانش اه سی تان و بلوچ تان

 سازیمقدمات فناوری و تجاری 95آبان  2
موس ه  ژوهشی  لوم فناوری رنگ و 

  وشش
13 

 هاسازی فناوریتجاری 95آ ر  16
و فناوری ریاست  معاونت  لمی

 جمهوری
14 

 95آ ر  4
 های م اکره فروش فناوریها و مهارتچالش

 )مبتنی بر زبان صنعت(
 15 جهاد دانش اهی صنعتی شریف

 سازیمفاهی  تجاری 95دی  8
موس ه  ژوهشی  لوم فناوری رنگ و 

  وشش
16 
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مدت زمان 
 )سا ت(

 محل برگزاری وره/ سمینار/ سخنرانی نوان د تاريخ

ف
ردي

 

 هاسازی فناوریاردوی تجاری 95دی  24
و موس ه  ژوهشی  لوم فناوری رنگ 

  وشش
 رجایی(های دانش اه)در سال  همایش

17 

 18 جهاد دانش اهی صنعتی شریف ها و راهکارهای صادرات فناوریچالش 95بهم   8
 19 جهاد دانش اهی صنعتی شریف موشکافانه( TRLسنجش آمادگی سطوح فناوری ) 95بهم   4

 96اردیبهشت  16

 سازیورسازی مراکز تجاریاستقرار و بهره
 مقدماتی(:)بخش 
 سازی در ایرانیابی مراکز تجارینقشو وظایف و  ارضه

های فناوری و دانش فنی و سنجش سطوح مفاهی  و تعاریف مولفه
 (TRLآمادگی فناوری )

 (FSهای فناورانه )سنجی طرح( و امکانBPمفاهی  طرح ک ب و کار )

 20 جهاد دانش اهی صنعتی شریف

 ازان ک ب و کارسکاوی مدلروایت 96اردیبهشت  8
(Business Model) 

 21 جهاد دانش اهی صنعتی شریف

 22 هتل میثا  مشهد در صنعت ساختمان (Business Model)های نوی  ک ب و کار مدل 96اردیبهشت  1
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مدت زمان 
 )سا ت(

 محل برگزاری وره/ سمینار/ سخنرانی نوان د تاريخ

ف
ردي

 

 96تیر  16

 سازیورسازی مراکز تجاریاستقرار و بهره
 )بخش متوسطه(:

های ک ب و لدهای شخصیتی دانش ران و مفاهی  مشناسایی تیپ
 (BMکار )

ان (و م اکره فروش فناوری و تعامل با مشتریTVگ اری فناوری )ارزش
 (B2Bصنعتی )

 23 جهاد دانش اهی صنعتی شریف

 96مرداد  16

 سازیورسازی مراکز تجاریاستقرار و بهره
 )بخش  یشرفته(:

 اردادهای واگ اری فناوریسازی و میحظات قر راهبردهای تجاری
 راهکارهای بازاریابی و صادرات فناوری ها وچالش

 24 جهاد دانش اهی صنعتی شریف

 96مرداد  16
 ها و خلق محصول موفق مدیریت نوآوری در ارزیابی ایده

 )ویژه شرکت های ی ایی و لبنی(
 25 جهاد دانش اهی صنعتی شریف

 26  ژوهش اه ارتباطات و فناوری اطی ات مدیریت فناوری 96شهریور  16
 27 جهاد دانش اهی صنعتی شریف های نوی  ک ب و کار بانو و بیمهکارگاه مدل 96ر آ  8
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مدت زمان 
 )سا ت(

 محل برگزاری وره/ سمینار/ سخنرانی نوان د تاريخ

ف
ردي

 

 سازی فناوری در ایرانها و راهکارهای تجاریچالش 96آ ر  3
 مرکز رشد واحدهای فناور 

 شهرستان مرند
28 

 سازی بر  ایه فناوری و نوآوری در ایرانهای تجاریچالش 96آ ر  2
 مرکز رشد واحدهای فناور

 شهرستان مرند
29 

 سازی فناوریهای تجاریاصول و چالش 96اسفند  2
شرکت ملی  خش و  الایش 

 های نفتیفرآورده
30 

 31 کوشا معدن سازی ک ب و کارمفاهی  مدل 97اردیبهشت  4

 نقشو تعریف و جای اه فناوری در صنایع ییر فلزی و معدنی 97مهر  1
ما های صدا و سیمرکز همایش

بازار صنایع ییر فلزی ایران و  )کنفرانس
 های مرتبط(فناوری

32 

 33  ارک فناوری  ردیس بنیانفروش با محور صادرات فناوری و محصولات دانش 97دی  2
 34 شرکت ایم  تیار های ک ب و کارمفاهی  مدل 98آبان  8
 35 شرکت  تروشیمی ج  سازی فناوری و اخترا اتتجاری 99بهم   16

 1400خرداد  8
 و  (FS)های فناورانه سنجی طرحمطالعات امکان

 (BP) مفاهی  طرح ک ب و کار
 36 ای ژوهش اه  لوم و فنون ه ته



 

41 

مدت زمان 
 )سا ت(

 محل برگزاری وره/ سمینار/ سخنرانی نوان د تاريخ

ف
ردي

 

 37 ای ژوهش اه  لوم و فنون ه ته TRLسنجش سطوح آمادگی فناوری  1400شهریور  4
 38  ژوهش اه فضایی ایران ( و محصولات فناورانهTVگ اری فناوری )ارزش 1400مهر  8

 1400مهر  4
( و درخواست RFPتهیه و تدوی  درخواست ارائه  یشنهاده انجام  روژه)

 (RFQارائه قیمت )
 39 ای ژوهش اه  لوم و فنون ه ته
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 برخی از مشتریان ما در حوزه آموزش
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